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70 years ofhistory,
one family,
values to share.
We love the simplicity we have inherited from the past, because it helps us to preserve the

genuine nature of all the good things that come from our land, Tuscany, and all the best

Mediterranean products.

We work with humility, because we think we can always improve and guarantee excellence to our

customers.

We are committed to our work because the pursuit of the best quality requires constant

commitment, from finding the rawingredients to the packaging.

We place a great emphasis on respect for the environment and for people because pursuing our

goals in a sustainable and responsible way allows us to contribute to the true wealth of a land

that forus is an inexhaustible source ofresources.

Today our brand embodies all the values that have been passed on from generation to generation

andwe want it to be a guarantee ofquality.

Wehave chosen to bringexcellence to the table, since 1947.

I valori della nostra azienda
Our company values
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70 anni di storia,
una famiglia,
valori da condividere.
Amiamo la sempl ici tà che abbiamo eredi tato dal passato, perché ci aiuta a preservare la
genuin i tà di tutte le cose buone che vengono dal la nostra terra, la Toscana, e di tutte le migl iori
produzioni del Mediterraneo.

Lavoriamo con umi l tà, perchè pensiamo di poter sempre migl iorare e garanti re l 'eccel lenza ai
nostri cl ienti .

Ci mettiamo dedizione, perché la ricerca del la migl iore qual i tà rich iede un impegno costante,
dal la ricerca del la materia prima al confezionamento.

Mettiamo in primo piano i l rispetto per l ’ambiente e per le persone, perché, perseguendo i nostri
obiettivi in maniera sostenibi le e responsabi le, possiamo contribuire al la vera ricchezza di un
terri torio che per noi è una fonte inesauribi le di risorse.

Oggi i l nostro marchio racchiude tutti i valori che ci tramandiamo di generazione in generazione e
vogl iamo che sia garanzia di qual i tà.

Noi abbiamo scelto di portare l’eccellenza a tavola, dal 1 947.



PATH TO GROWTH
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NERI IN THE WORLD
Austria
Austral ia
Belgio
Canada
Colombia
Costa Rica
Giappone
Messico
Russia
Svizzera
Croazia
Danimarca
Estonia
Fin landia

Francia
Germania
Gran Bretagna
Irlanda
Lituania
Macedonia
Malta
Norvegia
Rep. Ceca
Romania
Spagna
Svezia
Ungheria

più di 30.000.000 di pezzi venduti
more than 30million pieces sold

volume d'affari superiore a 31 mi l ion i di Euro
business volume over31 million Euros
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70 years ofhistory,
one family,
values to share.
We love the simplicity we have inherited from the past, because it helps us to preserve the

genuine nature of all the good things that come from our land, Tuscany, and all the best

Mediterranean products.

We work with humility, because we think we can always improve and guarantee excellence to our

customers.

We are committed to our work because the pursuit of the best quality requires constant

commitment, from finding the rawingredients to the packaging.

We place a great emphasis on respect for the environment and for people because pursuing our

goals in a sustainable and responsible way allows us to contribute to the true wealth of a land

that forus is an inexhaustible source ofresources.

Today our brand embodies all the values that have been passed on from generation to generation

andwe want it to be a guarantee ofquality.

Wehave chosen to bringexcellence to the table, since 1947.
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DISTRIBUZIONE FATTURATO
OURTURNOVERDISTRIBUTION

65%

35%

NERI LABEL

PRIVATE LABEL

FATTURATO: 2000 - 2018
TURNOVER: 2000 - 2018

superficie complessiva 35.000 m2

35.000 m2 overall companysurface area

1 1 .500 m2 di superficie coperta
1 1 .500 m2 covered surface

5 l inee di produzione
5 production lines

24 mil ion i di Euro investi ti nel si to produttivo
24 million Euros invested in the production site

201 8



1995 ingresso in GDO
next stop: department stores

In izia la vendita dei prodotti nel la
grande distribuzione organizzata,
si avviano rapporti con cl ienti
stranieri .

The sale ofproducts in department stores

as well as the relationship with foreign

clients start.

2006 1° ampliamento - 1st enlargement

A distanza di pochi anni si rende necessario
ampl iare la superficie coperta, costruendo un
magazzino di 2.000 metri quadri coperti , e la
superficie esterna raggiunge i 35.000 metri
quadrati .

Aftera fewyears, it becomes necessaryto enlarge the covered

surface with the building ofa 2,000 square-metre covered

warehouse. The external surface becomes 35,000 square

metres.

2003 nuovo sito produttivo - new production site

Viene inaugurato i l nuovo stabi l imento, 15.000 metri
quadrati di cu i 6.700 coperti . Grazie al l ’ impegnativo
investimento, i l sistema produttivo è diventato
interamente automatizzato a parti re dal l ’area
dedicata al trattamento del le materie prime, fino al
confezionamento.
La capacità produttiva degl i impianti è diventata 7
vol te superiore a quel la del lo stabi l imento precedente
e si aggira intorno ai 400 vasi al minuto.

The newplant is inaugurated: 15,000 square metres ofwhich

6,700 covered. Thanks to the large investment, the production

system becomes completelyautomated, from the area dedicated

to the processing ofrawmaterials up to packaging. The plant

production capacitybecomes 7times higherthan the previous

plant and reaches about 400 vases perminute.

1990 innovazione - innovation

L’azienda si evolve uti l i zzando l inee di
confezionamento semi-automatiche,
introducendo progressivamente i
sistemi di pastorizzazione per poter
permettere una maggiore durata del
prodotto.

The companydevelops thanks to semi-

automatic packing lines as well as to the

gradual introduction ofpasteurisation systems

so as to ensure a longerproduct's life.

1980 l 'espansione - the expansion

Con l ’ intervento in azienda del le figl ie e di tutto i l
resto del la famigl ia in iziano le prime vendite fuori
regione, in particolar modo al nord Ital ia . Si avvia
l ’ ingresso di Neri nel la GDO e l ’espansione verso i
mercati internazional i .

With the contribution ofthe daughters and ofthe rest ofthe

family, the companystarts to sell outside Tuscany, and in the

North ofItaly in particular. Neri starts to sell in department stores

and to penetrate internationalmarkets.

1965 i primi passi - the first steps

L’azienda si evolve uti l i zzando l inee di
confezionamento semi-manual i ed in izia la
distribuzione in Toscana con le prime col laborazioni
commercial i .

The companydevelops thanks to semi-automatic packing lines

and starts the distribution in Tuscanythrough the first

commercial partnerships.

1947
È nel le col l ine toscane tra Vinci e Pistoia che viene
fondata Neri Industria Al imentare.
Una tradizione agroal imentare che affonda le sue
radici nel la storia di una famigl ia dedita totalmente
al la ricerca dei migl iori sistemi di lavorazione e di
conservazione: Neri Ademaro fonda l ’azienda nel
1947, in iziando l ’attivi tà di raccol ta di ol ive nei
terri tori l im itrofi , conservandole e distribuendo i l
prodotto al le famigl ie del comprensorio.

Itwas in the Tuscan hills between Vinci andPistoia thatNeri

Industria Alimentare was founded.

A history in agriculture and in the food industrythat has its roots

in the traditions ofa familythat completelydedicated itselfto

searching the bestmanufacturing and storage practices: Neri

Ademaro founded the companyin 1947: he started to harvest

olives in the neighbouring area, store them anddistribute the

product to the families ofthe neighbourhood.

La nasci ta
The creation
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MILESTONES
2017
costruzione del depuratore
buildingthepurification plant

Per poter al leggerire i l proprio
impatto ambientale, viene
real izzato un impianto
depurativo con tecnologia ad
ultrafi l trazione.

So as to reduce the environmental

impact, a purification plantwith

ultrafiltration system is built.

Guarda il video evento
Watch the video

2016
potenziamento - upgrading

La cresci ta del le vendite dà
i l via a nuovi investimenti
negl i impianti di produzione
vasi ; vengono potenziati
steri l i zzatori e pastorizzatori .

The increase in sales leads to new

investments in vase production

plants; sterilizers andpasteurisers

are upgraded.

2012
Dal l ’esigenza di completare con i pomodori pelati
una gamma già ampia di prodotti viene acquisi to i l
marchio Primetta che esprime e rappresenta tutta
la qual i tà del la Toscana, sposando quindi i nostri
valori .
I pelati Primetta sono da sempre votati al la qual i tà
e al l ’eccel lenza.
I l marchio Primetta esce dal le sol i te logiche
commercial i per porsi un unico obiettivo: qual i tà
prima di tutto.

The desire to complete an alreadywide range ofproducts with

the introduction ofpeeled tomatoes led to the acquisition of

the brandPrimetta, that expresses and represents the high

qualityofTuscan products and, consequently, respects our

values.

Primetta peeled tomatoes have always been characterisedby

high qualityand excellence.

The brandPrimetta is not involved in ordinarycommercial

dynamics since it has a single goal: qualityfirst.

2014 nuova linea di vaschette - a new line of trays

Viene investi to in nuovi impianti per la real izzazione
di confezion i in materiale flessibi le, vengono create 3
l inee di lavoro per poter estendere la gamma oltre
che con i vasi in vetro anche con buste e vaschette

An investment in newplants is carried out to manufacture

flexible containers: 3 lines ofwork are created to broaden the

range not onlywith glass vases but also with bags and trays.

2009 la crescita - the growth

Vengono raddoppiate le l inee
produttive, permettendo una
maggiore flessibi l i tà
nel l ’ottim izzazione del la
produzione e rendendo
particolarmente adatta la
nuova l inea a vasi con formati
special i .

Production lines are doubled, ensuring

higherstandards offlexibility in the

optimisation ofthe production and

making the newline particularly

suitable forspecial-format vases.

2008 la scelta ecologica - the green choice

Neri diventa un’ industria a basso impatto
ambientale grazie a un impianto
fotovol taico che soddisfa i l 75% del
bisogno energetico fornendo gran parte
del l ’energia necessaria.
I l restante fabbisogno viene certi ficato con
garanzia di origine GO che attesta l ’origine
rinnovabi le del le fonti uti l i zzate (in
conformità al la direttiva 2009/28/CE
ri lasciati da GSE).

Neri becomes a lowenvironmental impact firm

thanks to photovoltaic installations that cover75%

ofthe energyneeds andprovide a large share ofthe

energynecessary. The energyused to satisfythe

remainingneeds is GO certified, which means that it

is from renewable energysources (in accordance

with the directive 2009/28/EC and releasedbyGSE).

2006 1° ampliamento - 1st enlargement

2003 nuovo sito produttivo - new production site

2019
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Guarda il video aziendale!
Watch the video ofour company!



�������

�  �+# )#"!)#+# �$$.�&&' ��� �

� ��� ��*  �+��

� ���
�98><9664 .3474.4� 14=4.4 0 9<2,8960>>4.4 =?6
� ���  !# $'++# ()' '++#

�2/73-+6� :2C=3-+6+8. 9<1+896/:>3- >/=>= 98
���� �� �� ������� ����

	
&4=>074 /4 .98><9669 ,?>97,>4.4 /4
:<9/?D4980 .30 48.4/989 =?66, ;?,64>J /06
:<9/9>>9

�?>97+>3- -98><96=C=>/7= 98 :<9.?->398 +</
+,6/ >9 /82+8-/ >2/ ;?+63>C909?<:<9.?->=

��
$,<,70><4 ,8,64DD,>4 /,4 @,<4
6,-9<,>9<4 48>0<84

"+<+7/>/<= +8+6CD/. ,C.300/</8>38>/<8+6
6+,9<+>9<3/=

	�� ���
�98><9664 48 �..0>>,D4980

�8-97381 199.= -2/-5=

	��� �
�98><9664 �3474.4	!4.<9-496924.4
0110>>?,>4 /, 6,-9<,>9<4 0=>0<84

�2/73-+6��3-<9,396913-+6>/=>= -+<<3/. 9?> ,C
/B>/<8+66+,9<+>9<3/=

� � ����� �
�98><9664 48 $<9/?D4980

"<9.?->398 -98><96=

��&
�8>0<8,>498,6 �99/ &>,8/,</

#�&�& ��

�
&4=>07, /4 20=>4980 &,6?>0 0 &4.?<0DD,
!--?:+>398+6 �/+6>2 +8. $+0/>C


�����
����

"0264 ,884 ,--4,79 =>?/4,>9 0 <0,64DD,>9 /04
=4=>074 /4 .98><9669 .30 ,/ 9224 .4 :0<70>>989 /4
7984>9<,<0 .9=>,8>0708>0 >?>>0 60 1,=4 /4
6,@9<,D4980� :,<>08/9 /,669 =>?/49 /4 >?>>4 4
:<92<,774 =91>A,<0 :<920>>,>4 0 /0/4.,>4 ,660
89=><0 0=4208D0�

$9==4,79 .98><966,<0 ><,74>0 =91>A,<0 9284
=48296, 1,=0 /4 6,@9<,D4980� 0/ 9284 =482969
7,..348,<49 :0< 2,<,8>4<0 6, 7,==47,
:0<19<7,8.0 ,4 1484 ;?,64>,>4@4�

!@/<>2/ C/+<=� A/ 2+@/ 37:6/7/8>/. -98><96
=C=>/7= </=?6>381 0<97 >2/ .//: 589A6/.1/ A/
+-23/@/. 98 9?<:/-?63+<8//.= �=>+<>381 0<97 >2/
=:/-303-+66C./=318/. =90>A+</ :<91<+7=� >2+>
+669A/. ?= >9 </1?6+<6C7983>9</+-2 7+8?0+->?<381
:2+=/�

(/ -+8 7983>9</+-2 =3816/ :<9-/==381 =>/: +8.
/+-2 7+-238/ >2<9?12 9?<=90>A+</ >2?= /8=?<381
>2/ 2312/=> ;?+63>C:/<09<7+8-/�




























































































